Entwurf

der

Satzung der Stadt Jever
zur Regelung der Aullenwerbung inder Innenstadt
— oOrtliche Bauvorschrift -

gemal 8§ 84 der Niedersachsischen Bauordnung in Verbindung
mit den 88 10 und 58 des Niedersachsischen Kommunalverfassungsgesetzes

§1
Ortlicher Geltungsbereich

Geltungsbereich dieser Satzung ist die Innenstadt der Stadt Jever, begrenzt durch
folgende StralRen:

Elisabethufer - beidseitig bis auf das Betriebsgelédnde der Brauerei -,
Lohne,

Nordergast,

Am Alten Tief

Wangerlandische Stral3e,

Schlachte (einschl.),

Kostverloren,

Grashausweg,

Muhlenstral3e - beidseitig zwischen Alter Markt und Anton-Gunther-Stral3e -,
Alter Markt / Schlof3platz (einschl.),

Schlof3stral3e,

Albanistral3e,

Sophienstralle,

Johann-Albers-Weg,

Schlosserplatz (einschl.).

Karl-Jaspers-Anlagen

Der Geltungsbereich ist im anliegenden Ubersichtsplan dargestellt. Die Anlage ist
Bestandteil dieser Satzung.
§ 2
Sachlicher Anwendungsbereich
(1) Diese Satzung regelt die Uber die 88 10 und 50 der Niedersachsischen Bauord-

nung hinausgehenden Anforderungen an die Art, Gestaltung und Anordnung von
Werbeanlagen.



(2) Als Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung gelten nicht:

Hinweisschilder unter 0,15 m2 (0,30 x 0,50 m) auf Name, Beruf, Offnungs- und
Sprechzeiten an Hauswénden der Statte der Leistung,

Hinweisschilder bei Gemeinschaftspraxen bzw. Sozietéten bis zu einer
maximalen Hohe von 1 m,

Hinweisschilder an Baustellen auf Projekte, Bauherren und an der Bauausfuh-
rung Beteiligte sowie Betriebsverlagerungen und Wiedererdffnungen, soweit
diese nur vorubergehend aufgestellt und angebracht werden,

Werbung fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen politischer, kirchlicher, kulturel-
ler und sportlicher Zwecke und Werbeaktionen von StralRengemeinschaften
auch auf beweglichen, befristet angebrachten Werbetragern (z.B. Transparente,
Banner, Spannbander),

Hinweisbeschilderungen fir 6ffentliche Einrichtungen oder Einrichtungen von
offentlichem Charakter und allgemeinen Interesse.

(3) Die Vorschriften, nach denen Sondernutzungen an offentlichen Stral3en, Wegen
und Platzen der Erlaubnis bedirfen, sowie Vorschriften, die die Anbringung oder
das Aufstellen von Werbeanlagen aus Griinden der Sicherheit und Ordnung auf
offentlichen StraRen, Wegen und Platzen regeln, bleiben von dieser Satzung
unberihrt.

(4) Bei Anbringung von Werbeanlagen an einem Baudenkmal gemalR § 3 Absatze 2
und 3 Niedersachsisches Denkmalschutzgesetz (NDSchG) besteht grundsatz-
lich eine Genehmigungspflicht gemafl § 10 NDSchG. Dies beinhaltet die vorhe-
rige Abstimmung mit der unteren Denkmalschutzbehétrde des Landkreises Fries-
land. Fur Baudenkmale und ihre Umgebung kdnnen, lber die Festsetzungen der
Werbesatzung hinaus, strengere Mal3stdbe und weitergehende Anforderungen
an die Werbeanlagen gestellt werden.

§3
Grundsatzliche Anforderungen und Ausschlisse fur We rbeanlagen

FUr Werbeanlagen gelten folgende grundsatzliche Anforderungen und Ausschlisse:

(1) Werbeanlagen sind nur in unmittelbarem Bezug zu Gebauden und in direkter
Verbindung mit und am Ort des zu bewerbenden Angebots (an der Statte der
Leistung) zuléssig und bedirfen der Einzelgenehmigung.

Ausgenommen hiervon sind Hinweisschilder fur Betriebe in 2. Reihe oder in Hof-
lagen. Diese sind bis zu einer Breite von 0,65 m und einer Hohe von 0,50 m zu-
lassig. Als Betriebe in 2. Reihe oder Hoflagen gelten solche Betriebe, die in den
Stral3en Kattrepel und Griiner Garten und im Klonhoff anséassig sind.



(2) Werbeanlagen durfen die architektonischen Gliederungselemente der Fassade, wie
Fenster und Fenstergewande, Pfeiler- und Saulenelemente, Gebaudekanten, Ge-
simse und Gesimsbander, Ziermauerwerk etc. nicht verdecken oder tberschneiden.

(3) Werbeanlagen dirfen selbstleuchtend oder hinterleuchtet sein oder mit weil3em
bzw. gelblich weil3em Licht angestrahlt werden.

(4) Werbeanlagen mit Blink-, Wechsel und Lauflicht oder sonstigem beweglichen Licht
sowie Lichtprojektionen, wie Bildwerfer und Filmwerbung, sind unzuléssig. Dies gilt
auch fur bewegliches Licht oder &hnliche Elemente zur Anstrahlung von Werbean-
lagen.

(5) Werbeanlagen, die ein grelles Farblicht erzeugen, sind unzuléassig. Neon- bzw.
Leuchtfarben und folgende Farben der RAL-Farbskala sind unzulassig:

RAL 1016 — Schwefelgelb RAL 1023 — Verkehrsgelb
RAL 1026 — Leuchtgelb RAL 2005 - Leuchorange
RAL 2007 — Leucht-Hellorange RAL 3024 — Leuchtrot

RAL 3026 — Leuchthellrot

(6) Werbeanlagen mit rotierenden oder sich in jeglicher Form dauerhaft bewegenden
Teilen sind unzulassig.

(7) Werbeanlagen an Einfriedungen sind unzulassig. Dieses gilt nicht fur durchsichtige
Trennwande als Abtrennung von Aul3enbewirtungsflachen zu StralR3enflachen.

(8) Werbeanlagen benachbarter Hausfassaden dtrfen nicht zu einer durchlaufenden
Einheit zusammengefasst werden.

(9) Es sind nur unbewegliche, d.h. an baulichen Anlagen ortsunveranderbar ange-
brachte Werbeanlagen zuléassig. Spannbander/Transparente/Banner sowie
Werbeanlagen als laufende Schriftbander sind unzuldssig. Spannbander, die fur
Geschaftsbereiche werben - als Quartierswerbung - ohne einzelne Gewerbebe-
triebe und Geschéfte zu benennen, sind hiervon ausgenommen.

§ 4
Zulassige Arten und Anzahl der Werbeanlagen

(1) Im Geltungsbereich dieser 6rtlichen Bauvorschrift sind von Werbeanlagen im Sinne
des 8 50 NBauO folgende Werbeanlagen zul&ssig:

a) Parallel zur Fassade und waagerecht angebrachte oder aufgetragene
Werbeanlagen

Dieses sind zwei- oder dreidimensionale ein- bzw. mehrteilige Werbeanlagen,



b)

d)

f)

g)

h)

die parallel zur Fassade bzw. der Gebaudefront waagerecht angebracht bzw.
aufgetragen sind. Senkrechte Werbeanlagen in dieser Form sind nur in
begrindeten Ausnahmefallen zulassig, z.B. in engen Altstadtgassen.

Rechtwinklig zur Fassade angebrachte Werbeanlagen (Ausleger)

Dieses sind dreidimensionale ein- bzw. mehrteilige Werbeanlagen, die in
senkrechter Ausrichtung winkelférmig zur Fassade angebracht sind.

Schaukéasten

Dieses sind parallel zur Gebaudefront angebrachte Werbeanlagen in Form
geschlossener Werbeschaukésten. Ausnahmsweise sind auch freistehende
Schaukésten zulassig. Die Anzahl bzw. die GroRe der zulassigen Schaukasten
ist in 8§ 7 dieser Satzung geregelt.

Freistehende Gemeinschaftswerbeanlagen

Dieses sind im 6ffentlichen Verkehrsraum oder auf offentlichen Grinflachen ste-
hende Gemeinschaftswerbeanlagen, die als Hinweis auf verschiedene in einer
Stral3e befindlichen Einzelhandels-, Dienstleistungs- oder gastronomische Be-
triebe dienen.

Markisen als Werbetrager

Dieses sind an Gebaude angebrachte Markisen mit Werbung.

Flachenwerbeanlagen

Dieses sind zweidimensionale Werbeanlagen, d.h. flachenhafte Werbeanlagen,
die ausschlie3lich auf der Innen- oder Aul3enseite von Schaufensterflachen oder
auf durchsichtige Trennwéande als Abtrennung von Aufl3enbewirtungsflachen
angebracht sind. Die zuldssige Grol3e der Flachenwerbeanlagen ist in 8 8 Abs. 2
dieser Satzung geregelt.

Pro Gewerbeeinheit in einem Haus sind 1 Ausleger und 1 Parallelwerbeanlage
zulassig.

Alternativ sind 2 Ausleger oder 2 Parallelwerbeanlagen zul&ssig.

Bei einem Eckgrundstiick bzw. einem zwischen zwei Stral3en liegenden Grund-
stiick sind pro zur Stral3e liegender Hausseite zwei Werbeanlagen nach Ziffer
1.a) und/oder 1 b) zulassig.



§ 5

Zulassige Form und Grof3e der Werbeanlagen als Paral lelwerbeanlage

Als Parallelwerbeanlagen gemal § 4 Ziffer 1 a) sind nur folgende Formen zulassig:
(1) Schriftzige, Buchstaben oder Einzelschriftzeichen
a) Schriftztige sind

auf vorhandene Fassadenflachen aufgemalt oder

als aufgesetzte Teile bis zu einer Starke von 15 cm oder

mit Abstand von mindestens 5 cm vor die vorhandene Fassadenflache
angebracht und bis zu einer Starke von 10 cm oder

als bindig eingelassene Konstruktion in die vorhandenen
Fassadenmaterialien

zulassig,
b) Schriftzige, Buchstaben oder Einzelschriftzeichen dirfen

eine Bauhohe von 60 cm aufweisen,;
bei Anbringung auf einer Fassade eine Breite bis zu 2/3 je Fassadenbreite,
maximal jedoch bis zu 7 m, haben,

c) Schriftztige dirfen nur mit einzelnen ausgebildeten Buchstaben angebracht
werden; verschiedene Schriftarten sind dabei zulassig. Auch Schriftzeichen
anderer Schriftarten sind jeweils einzeln auszubilden. Schreibschrift-Schriftzi-
ge sind auch in Form zusammenhé&ngender, aus mehreren Buchstaben beste-
hender Worter zugelassen.

d) Schriftztige, die als Werbeanlage dienen, durfen nur
den Namen des Eigentimers, Inhabers oder Betreibers der Firma nennen,
den Firmennamen angeben,
die Gewerbeart oder den Téatigkeitsbereich einer Firma anzeigen,
charakteristische Produkte einer Firma benennen.

(2) Embleme, Symbole, Einzelzeichen
a) Betriebe und andere gewerbliche Einrichtungen kénnen ihr Firmenemblem,
Firmenzeichen oder andere grafische Darstellungen in eine Werbeanlage

integrieren oder als Einzelwerbung parallel anbringen.

b) Das Emblem, Symbol oder Einzelzeichen kann bis zu 60 cm hoch und bis zu 60
cm breit ausgebildet werden.

c) Die Verbindung von Schriftzug und Emblem, Symbol oder Einzelzeichen soll in



Grol3e, Farbe, Material und Ausleuchtung aufeinander abgestimmt sein.

Die HOhe der Parallelwerbeanlage wird auf 0,60 m begrenzt. Sie ist nur bis zur Oberkante
der Bristung des 1. Obergeschosses — hdchstens bis 1,20 m Uber Erdgeschossdecke —
zulassig.

(1)

(@)

1)

(@)

3)

86
Werbeanlagen als Ausleger

Werbeanlagen als Ausleger dirfen an der stral3enseitigen Gebaudeflache
angebracht werden.

Die Anbringung einer Ausleger-Werbeanlage ist

+ in einer Gesamtgréf3e ohne Auslegearm von maximal 1 m?

+ in einer Gesamtbauhothe einschliel3lich Auslegearm von 1,50 m

+ mit einer Auskragungstiefe aus der Fassadenflache des Gebaudes bis zur
AuBenkante des Werbetragers von hdchstens 1,30 m

+ in einer lichten H6he von mindestens 2,20 m, gemessen von der Oberkante
Gehweg bis Unterkante Werbetrager

+ bis zur Hohe der Geschossdecke des 1. Obergeschosses

+ mit einem Abstand von der Nachbargrenze in Gro3e der Ausladung, mindestens
jedoch 0,70 m Abstand

zulassig.

Ausnahmsweise kann ein geringerer Abstand des Auslegers von der Nachbargrenze
zugelassen werden, wenn der Nachbar schriftlich zugestimmt hat.

§7
Schaukéasten/Tafeln/Gemeinschaftswerbeanlagen

FUr gastronomische Betriebe ist ein Schaukasten fur Speise- und Getrankekarten mit
einer Gesamtgrof3e von hdchstens 0,60 m? zulassig.

Ausnahmsweise kdnnen zwei Schaukasten fir Speise und Getrankekarten zugelas-
sen werden, wenn die in Satz 1 genannte Groéf3e fur beide Schauk&sten nicht tber-
schritten wird.

FUr gastronomische Betriebe und Betriebe des Nahrungsmittelhandwerks (Flei-
scher/Backer) ist eine Tafel fir das Tagesangebot mit einer Gesamtgrof3e von
hdchstens 1 m2 zuldssig. Es sind auch zwei Tafeln fir das Tagesangebot zulassig,
wenn die in Satz 1 genannte Grof3e fur beide Tafeln nicht Gberschritten wird.

Es sind Schaukasten fur offentliche Einrichtungen und Presse, die gesammelt
Informationen beinhalten, zulassig. Ihre Ansichtsflache darf nicht gré3er sein als
max. 3 m? pro Wandflache, ihre Ausladung 0,25 m nicht Uberschreiten.



(4) Gewerbetreibende bzw. Dienstleister, die nicht tber Schaufensterflachen verfigen,
kénnen Schaukasten fur die eigene Werbung bis zu einer Grol3e von 3 m2 Gesamt-
flache anbringen. Eine Aufteilung auf mehrere Schaukasten, wie z.B. auf 2 Schau-
kasten a’ 1,5 m2 oder 3 Schaukasten a’ 1 m2 ist zulassig.

(5) Freistehende Schaukasten sind ausnahmsweise zulassig, soweit die nach den
Absatzen 2 und 3 méglichen Schaukasten aus denkmalschutzrechtlichen Grin-
den nicht am jeweiligen Haus angebracht werden dtrfen.

(6) Freistehende Werbeanlagen sind nur als Gemeinschaftswerbeanlagen von Stral3en-

gemeinschaften grundsatzlich an den Eingangsbereichen zu den jeweiligen Stral3en
zulassig.

§8

Markisen und Flachenwerbeanlagen

(1) Werbeschriften auf einer Markise sind in einer Zeile im Verhaltnis 1 : 4 zur senkrecht
gemessenen Hohe der gedffneten Markise zuldssig, maximal 0,30 m.

(2) For Flachenwerbeanlagen gelten folgende Anforderungen und Ausschliisse:
1. Flachenwerbeanlagen an Fenstern sind nur im Erdgeschoss zuléassig und an

durchsichtigen Trennwanden als Abtrennung von Aul3enbewirtungsflachen zu
StralRenflachen.

2. Die Flachenwerbeanlagen an Fenstern und durchsichtigen Trennwénden dirfen
insgesamt nicht mehr als 20 % der Glasflache des jeweiligen Fensters bzw. der
jeweiligen Trennwand tberdecken.

§9

Ausnahmen und Befreiungen
Ausnahmen und Befreiungen von den Regelungen dieser Satzung kénnen im Einzelfall
zugelassen werden, wenn das Ortsbild nicht beeintrachtigt wird und die Nichtzulassung fur
den Antragsteller eine besondere Harte bedeuten wirde.
§10
Ordnungswidrigkeiten
Ordnungswidrig handelt nach 8§ 80 Absatz 3 NBauO, wer vorsatzlich oder fahrlassig als

Bauherr oder Entwurfsverfasser eine Ma3nahme durchfiihrt oder durchfiihren lasst, die
nicht den Anforderungen dieser 6rtlichen Bauvorschrift entspricht.



Zuwiderhandlungen kénnen als Ordnungswidrigkeiten mit einer GeldbulRe geahndet
werden.

§11
Inkrafttreten
Diese ortliche Bauvorschrift tritt am Tage nach ihrer Bekanntmachung in Kraft. Die
bisherige Fassung der Satzung der Stadt Jever zur Regelung der Aul3enwerbung vom

29.02.1996 tritt damit aulRer Kraft.

Jever, den

Dankwardt
Blrgermeisterin



